Ornek Kampanya Analizi

Meta Reklam Performans Raporu - Premium CSV Analiz Hizmeti

Bu, gercek bir atolye Uyesinin kampanyasina yaptigim analizin anonimlestirilmis 6érnegidir. Premium
dye olarak kampanya CSV'nizi gdnderdiginizde, hesabiniza 6zel olarak bu yapida yazili bir aksiyon

plani alirsiniz.

Kampanya tiirii: Satis (Purchase) Dénem: Yaklasik 7 hafta Uriin: 1.900 TL ortalama sepetli fiziksel
arin

I 1. Genel Tablo

Metrik Deger

Harcama 15308 TL
Satis 16

Ciro (donlisim degeri) 28.747 TL
Blended ROAS 1,88x
Satis basi maliyet (CPA) 957 TL
Link tiklamasi 1.120
Link CTR %1,86
CPM 254 TL
Sikhk 1,0-1,6
Sepete ekleme 54
Odeme baslatma 39

ilk okuma: Getiri 1,88x. ilk bakista pozitif gériiniiyor ama Griin maliyeti, kargo ve giderler diisiiliince
bu oran ¢ogu Uriinde kar esiginin altinda kalir. Meta'da satis kampanyalari ortalamasi yaklasik 2,2x.
Yani su an ortalamanin altindasiniz.

Ama asil mesele ortalamada degil, biitcenin dagihminda. Asagida aciyorum.

I 2. lyi Calisan Taraf
Kampanyanin bir kismi gercekten is yapti:

¢ 1. kazanan set: 7 satig, harcamanin 3,4 kati getiri. Kampanyanin motoru bu.

e 2. kazanan set: 5 satis, 2,6x getiri.



o Tekil reklamlar icinde yildizlar var. Bir reklam 4 satisi en dusik tiklama maliyetiyle getirdi. Bagka bir
reklam harcamanin neredeyse 7 katini dondurdu.

Ortak ozellikleri: az butceyle ¢ok is ¢ikardilar. Sadece kazanan tarafi toplarsak getiri 2,8x'e cikiyor.
Potansiyel burada.

I 3. Parayi Yiyen Taraf
Butcenin yaklasik tigte biri (5.300 TL) ya zarar eden ya da hig satis getirmeyen setlerde eridi:

e Bir set 2.198 TL harcad, karsiliginda tek satis ve harcamanin altinda ciro. Net zarar.
e Bir set 1.764 TL harcad, sifir satis. Ustelik gdsterim basina en pahali reklam buydu.
e Birkag klcuk set de harcayip satis Gretmedi.

Bu para calisan setlere aktarilsaydi toplam sonug ¢ok daha iyi olurdu.

I 4. Yapisal Sorun: Biitce Cok Boliinmiis

7 hafta boyunca 9 ayn reklam seti acilmis. Meta'nin algoritmasi bir seti "6grenip" dogru kisiye
gOstermeye baslamasi icin o sete yeterli veri (satis) gerekir. Bitge 9 parcaya bolinince higbir set
ogrenme esigine ulagsamiyor. Hepsi yari yolda kaliyor.

G6zum: daha az, daha guclu sete toplamak. Hem maliyeti distrir hem algoritmanin isini kolaylastirir.

I 5. Giinliik Biitce Bu Uriin icin Diisiik

Harcamaya bakinca kampanya glinde ortalama ~294 TL ile donmis. 1.900 TL'lik bir Griinde bu, satis
kampanyasi icin yetersiz. Fiyat ylkseldikce karar streci uzar; algoritmanin "kim satin alir" sinyalini
oturtmasi igin daha ¢ok gosterime ihtiyac var.

Oneri: bu fiyat segmentinde giinlitk en az 500 TL. Ve bu parayi 9 sete degil, birkac giiclii sete vermek.

I 6. Kritik ipucu: Hunide Sizinti

Kampanyanin en cok tiklanan, tiklama basina en ucuz reklami sifir satis getirdi. insanlar ilgilendi,
tikladi, hatta sepete ekledi ama satis gelmedi.

Sepete ekleme geliyor, satis zayifsa sizinti cogu zaman reklamda degil, 6deme adiminda olur. Reklam
insani getiriyor ama site kapatamiyor.

Bir lira daha harcamadan 6nce kendi sitenizden, telefondan gercek bir siparis deneyin:

e Odeme adiminda kart ve havale secenekleri diizgiin cikiyor mu?
e Kargo ucreti son anda surpriz gibi mi ¢ikiyor?

e Form hata veriyor mu, mobilde takiliyor mu?

e Sayfa glven veriyor mu? (SSL, iade, iletisim)

Bu, 5 dakikada ve hig¢ para harcamadan yapilabilecek en degerli kontrol.



I 7. Kreatif incelemesi

Yayindaki reklamlar tek bir mesaj agisiyla dontyor. Bir de reklam metni Griindn asil gligli yonuna
baslikta séylemiyor, o 6zellik metnin iginde sakli kalmis. Bu, ¢ok tiklama alip az satis getiren reklami
acikhyor: genel baslk merakliyr ceker, aliciyr degil.

Video reklamda:

e En etkileyici an (iirin demosu) ¢cok gec geliyor. ilk 3 saniyeye tasinmall.

e Cilali, reklam gibi duran icerik "bu bir reklam" dedirtir, insan kaydirir. is yapan sey kaba, gercek,
telefonla gekilmis gibi duran UGC.

e Sosyal kanit (yorum, yildiz, gercek kullanici) yok. Bu kategoride en gli¢li satis tetikleyicisi bu.

e Kreatifi ilk giinkti CPC ile degil, Hook Rate (ilk 3 saniye izlenme orani) ile okuyun.

I 8. Aksiyon Plani

Hemen:

e Zarar eden ve satis getirmeyen setleri kapat.

e Bosa giden bitgeyi kazanan setlere ve en iyi reklamlara aktar.

e Odeme sayfasini bastan sona test et.

Bu hafta:

e GUnluk butceyi en az 500 TL'ye cikar.

e 9seti 2-3 glclu sete indir, her birine 6grenmesine yetecek butge ver.
e Eniyi 3 reklami 6ne gikar.
Bu ay:

¢ Video reklami yeniden kurgula: en gli¢li ani basa al, gereksiz saniyeleri kes.
e Sosyal kanit ekle.

e Yeni acllar test et: gercek UGC, 6nce/sonra, farkli hook.

I 9. Daha Net Analiz icin Gerekenler

Bu analiz Ads Manager CSV'si Uzerinden yapildi. Sunlar paylasilirsa degerlendirme daha da kesinlesir:
1. Pixel / CAPI saghgi (EMQ skoru). Satis kampanyasinda verinin dogrulugu buna bagl. Takip
zayifsa gercek satis goriindugunden yuksek olabilir.
2. Zaman serisi. Haftalik kirnlhim olsa hangi reklamin ne zaman yoruldugu goralir.

3. Kitle / hedefleme detayi. Hangi setin kime gosterildigi gorinirse kitle bazlh 6neri yapilabilir.



I Ozet

Kampanya calisiyor ama sizdiriyor. Kazanan reklamlar net kar getiriyor, kitle taze. Sorun bitcenin
daginik olmasi, lcte birinin bosa gitmesi ve muhtemelen 6deme adimindaki kagak. Kes, topla, byt
ve Once ddeme sayfasini dogrula. Bu kurguyla getiriyi 1,88x'ten 2,8x ve lstiine tasimak mimkdan.

Bu bir érnek analizdir. Kendi kampanyaniz i¢cin Premium (ye olup CSV raporunuzu génderin, hesabiniza
ozel aksiyon planinizt yazayum.



